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1. Az otlet:

® 1.1 Amit a melltartorol tudni kell
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1. Az otlet:

® 1.1 Amit a melltartordl tudni kell
1. sz. tablazat: Melltarto méretezes

Mell alatti korméret 73-77 | 78-82

65 80 85 90 95 100
77-79  82-84 87-89 9294  97-99  102-104 107-109 112-114
79-81 84-86 89-91 94-96 99101  104-106 109-111  114-116
81-83 86-88 91-93 96-98  101-103 106-108 111-113  116-118

88-90 93-95 98-100  103-105 108-110 113-115  118-120
95-97 100-102  105-107 110-112  115-117  120-122
97-99 102-104 107-109 112-114  117-119  122-124
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1. Az otlet:

® 1.1 Amit a melltartordl tudni kell
2. sz. tablazat: Kosarmeéeretek

A kosar B kosar C kosar D kosar E kosar F kosar
12cm 13-14cm 15-16 cm  17-18cm  19-20cm  21-22 cm

Forras: http//sebesi.hu/melltarto-merettablazat,50.htm
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1. Az otlet:

@ 1.2 Honnan jott az otlet és mi benne az innovativ?

Szemelyes tapasztalat
A nok nem megfelelo méretli melltartok viselési szokasai
Nagymeretl melltartok kinalathianya
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2. A vallalkozas alapitasa:
® 2.1 SWOT analizis

Eréssegek Gyengesegek
- lelkes fiatal innovativ csapat - tékehiany

- tudatos stratégiai tervezés
- koltséghatékony szerkezet

- kereslet kialakitasa

- elsé kontaktus kialakitasa a
vevékkel

- szakmai tapasztalat kezdetleges
hianya

Lehetdsegek

Fenyegetettségek

- j6 kapcsolatok a szallitokkal

- kihasznalatlan piaci rés kitoltése
- hazai piacon kismértékben
novekvé fizetéképes kereslet

- beszallitok kore és kinalatanak
béviilés

- kereslet fokozatos béviilése

- A magyar nék a melltartok piacan
nem marka hiek, igy megfelels
mindségl termékkel konnyen
elcsabithatoak a konkurens
markaktol

- a mar mikodé webaruhazak és
offline Uzletek gyorsan
reagalhatnak, hasonloé termékeket
vehetnek

- megszerzett vevékort a
konkurencia vissza tudja csabitani
a mar bevezetett markanevével és
a termékskala ez iranyu
bévitésével




3. Makrokornyezet:

® 3.1 Technolégiai kornyezet a melltartépiacon
® 3.2 Természeti kornyezet

® 3.3 Tarsadalmi és kulturalis szocioldgiai kornyezet
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4. Mikrokornyezet:

® 4.1 Vevok
® 4.2 Versenytarsak
® 4.3 Szallitdék

® 4.4 Kozvélemény
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5. Piacra lépési korlatok:

Allami szabalyozéas Méretgazdasagossag

Egyéb belépési korlatok ) Termékdiffe

Elosztasi csatornakhoz vald
hozzaférési lehet 6ség

) Toékekorlatok
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6. A vallalkozas alapitasa:

® 6.1 A Kft. megalapitasanak a menete

@) cisvovnes ) Qiions: )
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